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La Distribuzione
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Totale Mercato

Peso dei mezzi distributivi
La Distribuzione

746                  535                465                 370                 347 Milioni di Coupon
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Totale Mercato

Peso delle tipologie di Prodotto

La Distribuzione
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Igiene e Bellezza

Peso dei mezzi distributivi
La Distribuzione

22,8% 25,8%            21,9 %           15,8%           21,1%        % su totale mercato
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Prodotti Casa

Peso dei mezzi distributivi
La Distribuzione

24,9% 23,4%              26,1%            19,9%           22,1%                % su totale mercato  

Door to door
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Prodotti Alimentari

Peso dei mezzi distributivi
La Distribuzione

52,3% 50,8% 52,0%              64,3%            56,8% % sul totale mercato
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Totale Mercato

Peso dei valori facciali

La Distribuzione
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Mesi di validità dei buoni sconto per il 

consumatore: valori medi per mezzo

La Distribuzione

2005 5,1 8,3 9,1 10,7 7,5 5,2 4,7 7,8 6,3

2006 4,5 7,6 12,2 10,8 13,4 4,2 5,6 6,4 6,6

2007 5,8 6,6 10,1 9,8 11,7 4,1 5,1 9,6 6,1

2008 6,6 7,2 10,5 10,4 11,9 3,3 5,7 11,4 6,6

2009 3,8 9,6 12,2 11,3 10,3 4,6 8,2 8,4 7,6


